
به عبارت دیگر است.  «تنظیمات آمیخته بازاریابی» ،اینجانبو به تعبیر  ،طور خیلی خلاصهاستراتژی بازاریابی به

استراتژی بازاریابی عبارت است از تنظیمات آمیخته بازاریابی به گونه ای که بیشترین قدرت رقابتی را برای شرکت 

نوعی است که شرکت کمترین آسیب را از  معنی تنظیم کردن چهار پی بازاریابی به استراتژی بازاریابی بهرقم بزند. 

توان به واند سهم بازار خود را در آن بخش از بازار حفظ کند. اما اینکه چگونه میو کسب و کار بت دناحیه رقبا ببینی

های آمیخته و استراتژی 1های سطح کسب و کاربین استراتژی ،تنظیمات این چهار پی و آمیخته بازاریابی پرداخت باید

اریابی از استراتژی سطح بالاتر خود تأثیر باز دیگر استراتژیعبارتوجود آورد. بهبازاریابی ارتباط منطقی و تسلسلی به

های آنگاه تمامی استراتژی ،پذیرد. یعنی اگر استراتژی بازاریابی در سطح کسب و کار از نوع رشد و تهاجمی باشدمی

گذاری از استراتژی بازاریابی تهاجمی تأثیر تر از ترکیب محصول گرفته تا نوع قیمتبازاریابی در یک سطح پایین

های تهاجمی، تدافعی و کاهشی باتوجه آید این است که استراتژیحال سؤالی که در این قسمت پیش می ند.پذیرمی

ارزیابی بیرونی و ممیزی بیرونی و مقایسه آن با عوامل درونی  ،آید؟ در پاسخ باید گفته شودبه چه فرمولی بدست می

اینکه چگونه  ،شوند. در این قسمتب و کار منجر میهای بازاریابی در سطح کسبه استراتژی ، و ممیزی داخلی شرکت

های تحلیل در ادامه به شیوه و های بازاریابی ارزیابی کرد خواهیم پرداختباید محیط بیرونی را جهت تدوین استراتژی

. جهت مطالعه محیط بیرونی که شامل تحلیل و ارزیابی  بازار خواهیم پرداختمحیط درونی و ارزیابی محیط درونی 
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